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Аннотация  

В данной статье проведен анализ образовательных программ российских вузов по направлению обучения в 
бакалавриате «Медиакоммуникаций». Были проанализированы тексты с официальных сайтов 28-ми вузов, 
реализующих программу, как вузы определяют направление и какие компетенции выделяют в качестве 
важных после освоения студентами программы. В работе использованы результаты, полученные с помощью 
математического моделирования и частотного анализа. Исследование демонстрирует, что программы 
подготовки зачастую направлены на приобретение выпускниками практических навыков, связанных с 
созданием и продвижением медиапродуктов. Также вузами подчеркивается значимость 
узкоспециализированных профессиональных компетенций.  
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Введение  

«Медиакоммуникации» — одно из активно набирающих популярность направлений. Программа 
реализуется на уровне подготовки бакалавриата и магистратуры, и в течение нескольких лет 
выросло количество абитуриентов, поступающие на данную специальность. С одной стороны, 
такой интерес обуславливается большим интересом будущих студентов к специальности более 
широкого, как они представляют, профиля. С другой стороны, любое новое направление, как 
предполагается, обеспечивает интерес абитуриентов.  
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Направление подготовки бакалавариата по направлению «Медиакоммуниации» (42.03.05) было 
утверждено приказом Министерства образования и науки Российской Федерации в декабре 2017 
году [1]. Содержание программы, а также индикаторы достижения компетенций образовательные 
организации определяют самостоятельно. Также согласно Приложению приказа, выпускники 
бакалавриата могут осуществлять свою профессиональную деятельность в таких сферах, как 

«Связь, информационные и коммуникационные технологии», «Средства массовой информации, 

издательство и полиграфия» и в других областях. Сегодня программа «Медиакоммуникации» для 

бакалавриата реализуется в 28 вузах Российской Федерации. При этом, часто программа 

реализуется параллельно с программой «Журналистика».  

Появление направления «Медиакоммуникации» в российских вузах возможно связать с 
рядом причин. Однако в данной работе мы акцентирует внимание на сущности явления, 
возникновение которого связано с противопоставлением традиционной форме известных ранее 
журналистских и, что важно, аудиторных практик. Причинами трансформационных процессов 
стали изменение качества взаимодействия человека с медиа [2], как результат, медиатизация 
общественной жизни [3, 4]. В свою очередь, социальное значение получает такая категория, как 
«цифровой капитал», тогда как границы между онлайн- и офлайн-пространством размываются [5]. 
В данных условиях медиасистема диктует новые профессиональные стандарты для сотрудников 
медиапроизсводства, расширяя список предъявляемым к ним компетенций [6]. Контекст новых 
требований особенно выражен в ракурсе дискуссии использования технологий искусственного 
интеллекта, которые упрощают процессы и освобождают редакцию от рутинных практик [7]. Стоит 
отметить, что сами журналисты выделяют в качестве современных профессиональных стандартов 
технические требования к своей работе [8]. Таким образом, «уверенный пользователь ПК» — это 
минимальные требования к сотруднику современных медиа. В этих условиях изменилась структура 
медиасистемы, организация работы редакций традиционных СМИ [9, 10, 11] и новых медиа [12, 13].  
Например, медиакомпании могут привлекать аудиторию с помощью непривычных форматов, в 
том числе — игровых [14].  

Таким образом, термин «медиакоммуникации» позволил расширить понимание функций и 
сущности продукта медиа, противопоставляя классические журналистские материала новым 
форматам. В том числе, речь идет о новом создателе такого контента — медиакоммуникаторе. 
Изначально термин “mediacommunication” был заимствован из зарубежного исследовательского 
дискурса и понимался как техническое наполнение коммуникации [15]. В дальнейшем 
теоретическое наполнение термина стало расширяться: по мере усложнения процессов и 
цифровизации усложняется и сам термин [16]. В то же время, несмотря на активное развитие 
образовательных программ, ученые отмечают некоторые трудности, которые связаны с 
исследованиями по данному направлению [17]. Связано это с рядом причин, в том числе, с тем, что 
изначально медиакоммуникации, как практический вид коммуникации, не обросли достаточной 
теоретической базой, поэтому в основе его развития — междисциплинарное знание [18].  

Данный ракурс проблемы обращает наше внимание на значение развития направления в 
российских вузах. Практическая коммуникация получает теоретическое наполнение в стенах 
высшей школы, поэтому траектория развития образовательных программ, представляется, на 
сегодняшний момент является важной. 

Методика и результаты  

Образовательные программы российских вузов по направлению «Медиакоммуникации» являются 
объектом научного интереса исследователей. Так, С. С. Распопова рассмотрела программы 
направления в российских вузах и пришла к выводу, что современные образовательные стандарты 
указывают на подготовку универсальных специалистов, будущих работников не только сферы 
медиа [19].  

В данном исследовании фокус нашего внимания акцентируется на том, каким образом вузы 
презентуют направление «Медиакоммуникации» на своих сайтах. Цель исследования – определить, 
как вузы определяют направление, а также какие компетенции будущих выпускников они выделят 
в качестве наиболее значимых. В выборку исследования вошли 28 страниц сайтов вузов, 
факультетов или их приемных комиссий, где они описывают программу подготовки 
«Медиакомуникации» в бакалавриате.  
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Рис. 1. Страницы сайтов, на которых расположена информациия о программе «Медиакоммуникации» 

Стоит отметить, что информация о программе бакалавриата «Медиакоммуникации» 
расположена на разных страницах вузов (Рис.1). Часто, создается отдельная страница, посвященная 
описанию направлению (в 11 случаев) или на странице приемной комиссии (в пяти случаях). 
Безусловно, стоит учитывать, что от страницы, на которой выложена информация, в определенной 
степени зависит содержание.  

После того, как были отобраны 28 текстов, для дальнейшего анализа нами была создана 
математическая модель для автоматизированного анализа полученных данных. Нами было 
использовано два метода: частотный и контент-анализ. Таким образом, модель обрабатывала текст 
в два этапа.  

1. Этап частотного анализа: кодировка текста, удаление ссылок и кавычек, создания стоп-слов 
в фильтре, исправления ошибок при декодировании текста, лемматизация текстов (с 
помощью pymorphy2), выявление ошибок;  

2. Этап контент-анализа: кодирование текстов, выявление выделенных нами категорий 
«универсальные компетенции», «общепрофессиональные компетенции», 
«профессиональные компетенции», обработка текста при кодировании и декодировании. 
На данном этапе была использована предобученная модель ruBERT для классификации 
текстов. 

Подчеркнем, что результаты, полученные с помощью математической модели, были в 
дальнейшем перепроверены авторами статьи вручную. 

1.1 Как вузы определяют программу «медиакоммуникации» на своих официальных страницах 

Для анализа учебных программ, которые предоставляют российские вузы, был использован метод 
частотного анализа: за основу был взят корпус текстов, которые вузы выкладывают на свои сайты. В 
программе делается упор на следующие параметры: длительность обучения, специфика 
программы, компетенции и навыки, которые должны освоить бакалавры, а также возможности 
дальнейшего трудоустройства; также на некоторых сайтах представлены ответы на самые частые 
вопросы. 

Таблица 1. Наиболее часто встречающиеся слова в аннотации программы «Медиакоммуникации» на сайтах 
российских вузов 

№ Слово Частота  

1.  обучение 112 

2. программа 110 

3. медиа 94 

4.  язык 83 

5.  медиакоммуникация  83 

6.  студент 78 

7. кафедра 75 

8.  факультет 74 

9.  год 67 

10.  современный 61 

5

3

4
11

3

2 основная страница 
факультета

страница кафедры

страница вуза

отдельная страница 
направления подготовки

страница приемной 
комиссии

страница филиала 
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Стоит отметить, что математическая модель вела подсчет слов в лемматизированной, то есть, 

в начальной форме. В результате, в топ-10 слов по частоте вошли  такие слова, как «обучение» и 
«программа» (были использованы более 100 раз). Однако они не являются в полной мере 
показательными: такие слова наиболее часто используются для описания всех учебных программ, 
представленных на сайтах вузов. Также часто встречаются такие слова, которые непосредственно 
представляют интерес для нашего исследования: «медиа», «язык», «медиакоммуникации» (были 
использованы более 80 раз). Такой результат позволяет сделать вывод о том, что в описаниях 
программ для направления «Медиакоммуникации» упор делается на связь будущих специалистов 
с медиа. Также в топ-10 вошло слово «современный», что говорит, с одной стороны, о сравнительно 
недавнем появлении программы, с другой стороны — о характере инструментов, которые студенты 
осваивают в процессе обучения.  

 

 

Рис. 2. Визуализация с помощью программы часто встречающиеся слова в аннотации программы 
«Медиакоммуникации» на сайтах российских вузов 

Далее с помощью программы данные были визуализированные с помощью «облака слов». 
Составленное нами «облако слов», за основу которого также были взяты тексты с описанием 
программы на сайтах вузах, позволяет посмотреть часто используемые в описании слова более 
подробно. Так, одним из самых частотных здесь все еще оказываются слова «медиакоммуникации», 
«медиа», «современный». Также часто встречаются слова. непосредственно связанные с 
деятельностью студентов на данном направлении: «проект», «цифровой», «технология», 
«медиапроект», «коммуникация», «контент», «дизайн», «менеджмент» и так далее. Таким образом, 
можно сделать вывод, что большое внимание уделяется приобретению практических, 
специализированных навыков и компетенций, необходимых для создания различных 
медиапродуктов и медиапроектов.  
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Рис. 3. Визуализация с помощью программы часто встречающиеся слова на сайтах вузах в формате 
«облака слов» 

В описаниях программ используются такие прилагательные, как «креативный», 
«творческий», «практический», «информационный», «рекламный» и так далее, что можем 
выступать как характеристикой самого направления, так и проектов, которые студенты создают во 
время обучения. «Облако слов» также позволяет проследить, с какими сферами и направлениями 
связано современное направление «Медиакоммуникации»: это журналистика, обществознание, 
история, иностранный язык и другие. Мы связываем это с набором предметов, необходимых для 
поступления на данную программу. 

Таким образом, анализ программ российских вузов позволяет составить усредненный 
«портрет» направления. Это современная программа, ориентированная на получение 
профессиональных навыков для создания медиапроектов. 

1.2 Компетенции медиакоммуникатора 

Далее мы решили посмотреть, через какие компетенции, которыми должен овладеть выпускник 
программы «Медиакоммуникации», российские вузы описывают образовательную программу на 
своих официальных сайтах, в том числе — для потенциальных абитуриентов.  За основу работы с 
компетенциями мы взяли образовательную программу Факультета журналистики Московского 
государственного университета имени М. В. Ломоносова в качестве образца соответствия ФГОС. 
Компетенции выпускника, формируемые в результате освоения программы 
«Медиакоммуникации», в программе МГУ разделены на «универсальные» (УК), 
«общепрофессиональные» (ОПК) и «профессиональные» (ПК). Для дальнейшей работы с 
описаниями образовательных программ на сайтах российских вузов нами был составлен 
кодификатор сочетаний и ключевых слов, которые содержательно раскрывают каждую из 
компетенций. Далее на основании кодификатора производился поиск фраз с помощью 
математического алгоритма. Стоит отметить, что поиск слов осуществлялся так же, как на первом 
этапе, в лемматизированной форме, ключевые слова учитывались только в случае их сочетания в 
предложении. 

Таблица 2. Компетенции медиакоммуникатора (на основе ФГОС) 

Универсальные 
компетенции (УК) 

Общепрофессиональные 
компетенции (ОПК) 

Профессиональные компетенции 
(ПК) 

Компетенции 
ФГОС 

Словосоче
тания и 
ключевые 
слова  

Компетенци
и ФГОС 

Словосочета
ния и 
ключевые 
слова 

Компетенции 
ФГОС 

Словосочетания и 
ключевые слова 
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Поиск 
информации  

Поиск, 
информац
ии, 
изучение, 
исследова
ние 
данных, 
доступ, к, 
поиск, 
источнико
в, умение, 
работать, 
в, команде 

Создание 
медиатексто
в 

Создание, 
медиатексто
в, 
разработка, 
контента, 
информаци
онных, 
материалов 

Разработка 
медиакоммуника
ционных 
проектов 

Разработка, 
медиакоммуника
цияонных, 
проектов, 
создание, 
медиапланов, 
медиапроекта, 
организация, 
работы, над, 
проектом, 
координация, 
действий, в, 
проекте 

Критический 
анализ 
информации  

Анализ, 
информац
ии, 
оценка, 
данных, 
сравнение 

Ответ на 
запросы 
общества 

Ответ, на, 
запросы, 
общества, 
реакция, 
социальные, 
учет, 
мнений, 
аудитории, 
обратная, 
связь 

Создание 
мультмедийного 
контента 

Создание, 
мультимедийного
, контента, 
разработка, 
видеоконтента, 
производство, 
аудиовизуальных, 
материалов, 
графического, 
контента 

Синтез 
информации 

Обобщени
е, данных,  
интеграци
я, 
информац
ии, 
выводы, 
из, данных 

Учет 
этических 
норм 

Соблюдение
, этических, 
норм, 
уважение, 
принципов, 
ответственн
ость, в, 
профессион
альной, 
деятельност
и, этичное, 
поведение 

Продвижение 
мультимедийног
о контента 

Продвижение, 
мультимедийного
, контента, 
распространение, 
материалов, 
маркетинг, в, 
медиа, реклама, 
проукции 

Организация 
работы в 
команде 

Командна
я, работа, 
сотруднич
ество, в, 
команде, 
коллектив
е 

Применение 
методов и 
технологий 

Использова
ние, 
методов, 
исследовани
я, 
применение
, анализов, 
профессион
альных, 
инструмент
ов 

Анализ 
эффективности 
медиакампаний 

Анализ, 
эффективности, 
оценка, кампаний, 
мониторинг, 
результатов 

Использование 
информационн
о-
коммуникацио
нных 
технологий в 
работе 

Использов
ание, ИКТ, 
работа, с, 
цифровым
и, 
инструмен
тами, 
применен
ие, 

Разработка и 
реализация 
проектов 

Разработка, 
проектов, 
реализация, 
управление, 
проектами, 
мониторинг
, и, оценка, 
проектов 

Работа с 
аудиторией 

Изучение, 
целевой, 
аудитории, 
проведение, 
опросов, анализ, 
отзывов 
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технологи
й, в, работе 

Понимание и 
учет в работе 
межкультурно
го 
разнообразия 

Уважение, 
культурны
х, 
различий, 
межкульту
рное, 
понимани
е, 
приглаше
ние, к, 
диалогу, 
между, 
культурам
и 

Критическая 
оценка и 
самоанализ 

Самооценка
, работы, 
критически
й, анализ, 
результатов, 
постоянное, 
улучшение 

Управление 
медиакомандой 

Управление, 
командой, 
координация, 
работы, группы, 
обучение, 
поддержка, коллег 

 
В категории «универсальные компетенции» (УК) встретились упоминания лишь двух 

необходимых навыков (поиск информации и критический анализ информации), и оба — на сайте 
Кемеровского государственного института [20]. Упоминания таких универсальных компетенций, 
как синтез информации, организация работы в команде, использование информационно-
коммуникационных технологий, восприятие межкультурного разнообразия не встретились в 
описаниях образовательной программы «Медиакоммуникации» на сайтах российских вузов.  

В категории «общепрофессиональные компетенции» (ОПК) навык «создания медиатекстов» 
встретился трижды на сайтах вузов: Факультета журналистики МГУ имени М.В. Ломоносова [21], 
Московского международного университета [22] и Казанского федерального университета [23]. 
Компетенции «ответ на запросы обществ», «учет этических норм», «применение методов и 
технологий» на сайтах вузов не были обнаружены. 

 

 

Рисунок 4. Частота упоминаний компетенций на сайтах российских вузов  

В категории «профессиональные компетенции» (ПК) навык «разработка 
медиакоммуникационных проектов» (или «создание медиапроекта») также встретился трижды на 
сайтах вузов: Московского международного университета [22], Российского государственного 
гуманитарного университета [24] и Челябинского государственного университета [25]. 
Компетенция «продвижение мультимедийного контента» (синонимичная формулировка 
«маркетинг в медиа») встретилась в описаниях программы «Медиакоммуникации» на сайтах 
российских вузов шестнадцать раз. Например, на сайтах Уральского федерального университета 
[26], Пермского государственного национального исследовательского университета [27], Казанского 
федерального университета [23], Крымского федерального университета им. В.И. Вернадского [28], 
Российского государственного гуманитарного университета [24]. Описания таких 
профессиональных компетенций, как «анализ эффективности медиа-кампаний», «работа с 
аудиторией», «управление медиа-командой» также не были обнаружены. 
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Таким образом, в описаниях образовательной программы «Медиакоммуникации» на сайтах 
российских вузов дважды встречаются упоминания универсальных компетенций, трижды — 
общепрофессиональных компетенций, тогда как профессиональных компетенций — девятнадцать 
раз. Мы можем сделать вывод, что российские вузы на своих сайтах определяют образовательную 
программу «Медиакоммуникации» через специализированные профессиональные навыки.  
Особенность направления «Медиакоммуникации» отражена в таких профессиональных 
компетенциях, как творческая направленность, создание и продвижение проектов в медиа. 

Заключение 

Результаты исследования демонстрируют, что российские вузы активно развивают программу 
«Медиакоммуникации». Размещение информации о направлении на сайтах вузов вариативно: 
чаще на сайте создается отдельная страница, посвященная направлению подготовки.  

Информация на сайте вуза часто подчеркивает «новизну» программы и ее современность. 
Тогда как при перечислении профессий, кем бы могли работать будущие выпускники, часто 
встречаются традиционные «журналистские» (например, специалисты PR, ведущие и т.д.).  

С помощью математического моделирования нами были выделены ключевые слова, которые 
чаще всего встречаются при описании направления «Медиакоммуникации». Как мы полагаем, 
частое упоминания слов «проект», «практика» и «креативный» демонстрирует высокую 
прикладную ориентированность программ. Также важно подчеркнуть, что направление 
«Медиакоммуникации» в первую очередь формирует у выпускника навыки самостоятельной 
работы над созданием и продвижением проекта. Это подчеркивает частое упоминание на 
страницах проектной деятельности во время обучения.  

Анализ компетенций также демонстрирует высокую значимость приобретения 
выпускниками практических навыков, необходимых для создания медиапроектов. Нами был 
сделан вывод, что универсальные и общепрофессиональные компетенции не так часто 
упоминаются в описаниях программ на сайте, в то время как подчеркиваются профессиональные 
компетенции будущих выпускников. Можно сделать вывод, что программа ориентирована на 
овладение студентами бакалавриата, в первую очередь, узкоспециализированными практическими 
навыками. Под этими навыками понимают создание контента, применение различных цифровых 
инструментов, управление технологическим процессами и работа в команде.   

В свою очередь, полученные нами результаты подчеркивают обозначенную во введении 
проблематику, связанную сегодня с «медиакоммуникациями». В рамках образовательной системы 
вузы понимают «медиакоммуникации» в логике практической деятельности, не имеющей еще 
сформированного теоретического наполнения. Однако, как отмечают исследователи, теория 
медиакоммуникаций может требовать новых методологических подходов, что в том числе связано 
с «вызовами» цифровизации [30].  

Также отметим, что данное исследование продемонстрировало возможность использования 
математических моделей для анализа массива текстов. Тем не менее, стоит подчеркнуть 
необходимость детальной и тщательной проверки полученных данных. 
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Abstract 

This article examines the educational programs of Russian universities in the field of undergraduate studies in 
“Mediaсommunications”. The analysis focuses on the texts from the official websites of 28 universities offering this 
program, using mathematical modeling and frequency analysis. Findings reveal a focus on practical skills for media 
production and promotion, alongside specialized professional competencies, as emphasized on university websites. 
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