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Аннотация  

В статье анализируются особенности медиафреймирования Калининградской области на примере 
отношения к западным санкциям в один из периодов эскалации военного конфликта между Россией и 
Украиной. Опорной концепцией выступила схема медиафреймирования Р. Энтмана, которая позволяет 
выявить субъекта, заинтересованного в конструировании новостной повестки, ее потенциальную 
аудиторию, способ создания и социальный смысл. Эмпирической базой исследования послужил весь корпус 
текстов, полученных с помощью платформы «Медиалогия» в период с сентября по ноябрь 2022 года по 
запросу «Калининградская область» в российских СМИ (N=93586, n=11620). Методы исследования – 
контент-анализ, дискурс-анализ, корреляционный анализ. В результате были выявлены шесть 
медиаобразов Калининградской области, определена их структура и динамика. Показано, что если в 
публикациях о возобладающей силе санкций демонстрируется стремление деперсонализировать жертву и 
обозначить пассивно-зависимое положение региона, то в сообщениях о способности Калининградской 
области адаптироваться и демонстрировать экономический рост, напротив, объект воздействия санкций 
локализован и конкретизирован, а политическая элита репрезентирована в проактивно-деловом 
контексте. В статье описаны и эксплицированы и другие особенности риторики медифреймирования 
региона. 
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Введение 

Данная статья продолжает разработку концепта имиджа региона, дополняя его новыми 
эмпирическими результатами и их социологической рефлексией. В частности, в предыдущих 
исследованиях была показана структура информационного поля Калининградской области в 
виде комплекса медиаобразов [1], под которыми мы понимаем «тематическую совокупность 
событий, репрезентирующие определенные характеристики региона» в СМИ и интернет-
ресурсах [2, c. 168]. Затем были выявлены образы Калининградской области в СМИ Литвы и 
Польши, разработан и апробирован медииндекс региона как инструмент анализа 
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информационного пространства [3]. Социологическое теоретизирование получило само понятие 
«имидж региона», который мы определяем через взаимосвязь медиаобразов и представлений о 
регионе его жителями, как «систему конституирования и воспроизводства представлений и 
социальных практик (отношений), зависимую от типа используемых ресурсов (информационных 
источников) и социальной группы акторов (целевой аудитории)» [4, с. 52]. Однако нерешенными 
оставались проблемы упорядочения структуры медиаобразов региона, а также взаимоотношения 
альтернативных медиадискурсов. В соответствии с этим, основная цель работы — посредством 
выстраивания системы медиаобразов продемонстрировать риторику медиафреймирования 
Калининградской области на примере отношения к западным санкциям. Такой подход позволит 
понять, какая «задается интерпретативная рамка», как происходит «выбор в повестке тех деталей, 
к которым будет привлечено внимание аудитории» [5, с. 36]. Кейс с репрезентацией роли санкций 
в отношении Калининградской области представляется наиболее релевантным ввиду того, что эта 
информационная повестка сопровождала (и продолжает сопровождать) все внешнеполитические 
интенции России в 2022 году и в той или иной мере нашла отражение в большинстве 
медиаобразов региона, а воздействие таких санкций, как ограничение транзита, может стать 
фундаментальным вызовом для экономики региона. 

Понятие медиафрейминга и его российская специфика в городских исследованиях 

Один из полных обзоров концептуализации медиафреймирования в зарубежных и отечественных 
трудах представлен в статьях И.С. Душаковой [5, 6]. Выделяя узкую трактовку фреймирования в 
медиа, согласно которой «...эффекты фреймирования скорее касаются не коммуникативных 
эффектов… а вариаций того, как данная информация представлена в публичном дискурсе» [6, с. 
86], И.С. Душакова заключает, что здесь акцент сделан на «разных деталях внутри одного сюжета» 
[6, с.88]. Применительно к городским исследованиям, медиафреймирование в узком смысле 
можно рассматривать как «интерпретационные схемы, организующие представления о жизни 
города в местных СМИ» [7]. В широком смысле медиафреймирование — «выстраивание сюжетной 
линии освещения некоторой темы в целом» [6, с .88], поскольку здесь фрейм определяется как 
«центральная организующая идея или сюжет, который придает смысл складывающейся цепочке 
событий, создающей связь между ними» [6, с. 87]. В своей работе мы будем придерживаться обеих 
интерпретаций: широкая трактовка обеспечивает понимание процесса конструирования 
медиаобраза региона и их системы в целом, узкая – проблемы альтернативных репрезентаций на 
уровне одного инфоповода1. 

В зарубежных работах, посвященных медиафреймингу территории, можно выделить 
исследования влияния различных акторов на процесс фреймирования [8] и само содержание 
сообщений СМИ [9; 10; 11]. В прикладных исследованиях фреймирование имиджа территории не 
является предметом изучения вовсе. Вместо этого ученые обращают внимание на отдельные 
аспекты социальной политики, международного позиционирования страны, которые суммарно и 
определяют ее имидж [12; 13; 14]. 

В русскоязычном сегменте первое направление научных публикаций образуют работы, 
посвященные выявлению ключевых фреймов территории в новостных текстах посредством 
преимущественно лингвистического анализа [15; 16; 17]. Посредством фрейм-анализов изучают 
региональные стереотипы [18], медиадискурс или имидж территории [19; 20]. Особого внимания 
заслуживает работа С.Л. Кушнерук, в которой представлена многоуровневая структура 
дискурсивного мира города как репрезентационной структуры, реконструируемой на основе 
тематически объединенной совокупности текстов, которая соотносится с процессами и 
результатами представления города в СМИ [7]. Дискурсивный мир города представлен системой 
макрофреймов, которые распадаются на фреймы и слоты. Таким образом, исследователь 
демонстрирует упорядоченность информационных поводов, а также взаимосвязь 
интерпретационных схем и порождаемых ими медиаобразов региона. 

Второе направление работ связывает медиаконструирование образа региона с публичной 
политикой страны, где территория того или иного российского субъекта рассматривается сквозь 
призму международных событий и их репрезентаций в зарубежных или российских СМИ. К 

 
1 Подчеркнем базовое различение, которое мы делаем в отношении медиаобраза региона и его медиафреймирования: 
первое – репрезентация совокупности событий в контексте одной темы, второе – репрезентация интерпретаций одного 
события. 
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таким публикациям можно отнести исследование медийного фреймирования Челябинской 
области в американских СМИ [16], внешнеполитического образа Чеченской Республики [21]. 
Обобщая полученные результаты в этом направлении, исследователи отмечают, что «на 
формирование фреймов при освещении в медиа международных событий влияет уровень 
согласия элит и степень политической неопределенности в государстве», а российской 
спецификой является существование двух условных парадигм, отличающихся мерой зависимости 
от политического актора: «идейного» и «неидейного» фрейминга [22]. В целом, обращение к 
медиафреймированию в процессе конструирования образа и имиджа региона довольно 
плодотворно рассматривается российскими исследователями [15], в том числе и в 
междисциплинарном ключе. 

Методология 

Эмпирической базой исследования послужил корпус текстов, полученных с помощью платформы 
«Медиалогия» в период с сентября по ноябрь 2022 года. Выбор этого периода обусловлен серией 
значимых событий как на внутриполитическом, так и внешнеполитическом уровнях, которые в 
определенной степени были связаны с Калининградской областью. 

Поиск публикаций проходил по запросу «Калининградская область» во всех российских 
СМИ, включая публикации в интернет-изданиях. За указанный промежуток времени было 
выгружено 93586 публикаций, однако выборку составили лишь те из них, которые удовлетворяли 
двум критериям: 1) Калининградская область упоминалась в заголовке или первом абзаце 
публикации; 2) Публикация не была посвящена локальным происшествиям. В результате выборка 
сократилась до 11620 публикаций. 

Обработка текстов проходила в три этапа, соответствующим основным задачам 
исследования. На первом этапе были выделены медиаобразы Калининградской области, изучена 
их структура и взаимосвязь. Выделение медиаобраза проходило индуктивно: несколько 
публикаций, описывающих событие в одном ключе, образовывали медиафрейм, чья 
коннотативная близость формировала тематику, совокупность которых и составила медиаобраз. 
Таким образом, в отличие от предыдущих работ [1; 2; 23], в данном исследовании выделена 
трехуровневая структура медиаобраза, которая позволила уточнить их содержание, выделить 
внутренние противоречия и установить зоны смысловых пересечений2. 

На втором этапе был проведен мониторинг динамики медиаобразов Калининградской 
области, посредством соотношения доли, которую они занимали в общей структуре 
информационного пространства региона в течение всего временного отрезка наблюдения. 

На третьем этапе был выполнен анализ тематик, которые наделяли событие 
противоположными смыслами. Анализ выполнен с опорой на схему медиафреймирования Р. 
Энтмана [10], которая представлена пятью элементами: 

1) важность (importance), определяемая через заметность события в медиа пространстве и 
количество материалов о нем в СМИ [10, с. 9]; 

2) агентность (agency), описывающая субъекта, по воле которого произошло событие [10, с. 
11]; 

3) идентификация (identification) как обозначение объекта, на которого влияет 
описываемое событие [10, с. 15]; 

4) категоризация (category) — выбор способа маркировки (labels) события, посредством 
отнесения его к определенному типу (например, «трагедия», «атака») [10, с. 18]; 

5) генерализация (generalization) — обобщения, которые выводятся на основе 
описываемого события [10, с. 20]. 

Использование подхода Р. Энтмана позволяет выявить субъекта, заинтересованного в 
конструировании определенного фрейма, его потенциальную аудиторию, способ создания 
новостной повестки и ее социальный смысл. 

 
2 Система медиаобразов региона очень близка структуре дискурсивного мира города с той лишь разницей, что в работе 
С.Л. Кушнерук акцент сделан на изучении синтагматических отношений с учетом социального контекста городской 
среды, в то время как в нашем исследовании структура образов основана на индуктивной логике медийных нарративов и 
степени их интерпретативной близости. 
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Структура и динамика медиаобразов Калининградской области в российских СМИ 

Анализ публикаций российских СМИ за сентябрь-ноябрь позволил выделить шесть основных 
медиаобразов Калининградской области (табл. 1). В скобках указан процент публикаций, 
относящихся к определенному образу. Еще 5,1% публикаций не удалось отнести ни к одному 
образу ввиду их разной тематической направленности. 

Таблица 1. Структура медиаобразов Калининградской области в российских СМИ  

Регион особой экономической зоны (28,1%) Военный форпост России 
(18,8%) 

Регион, 
пострада
вший от 
санкций 

Регион, 
справляю
щийся с 
санкциям
и 

Экономи
ческий 
рост 

Экономи
ческий 
спад 

Регион 
сельског
о 
хозяйст
ва 

Регион 
междунар
одного 
сотрудни
чества 

Осажде
нная 
крепос
ть 

Регио
н под 
защит
ой 

Мобилиз
ация 

Проблем
ы с 
транзито
м 

Ответные 
меры на 
ограниче
ние 
транзита 

Строител
ьство  
новых 
предприя
тий 

Рост цен 
на 
товары 

Произв
одство 
с/х 
продукт
ов 

Взаимоде
йствие с 
Беларусь
ю 

Военн
ые 
НАТО 
у 
границ 

Военн
ый 
потен
циал 
регио
на 

Информ
ация о 
прекращ
ении 
мобилиза
ции 

Проблем
ы, 
вызванн
ые 
санкция
ми в 
целом 

Автотор 
будет 
выпускат
ь новый 
продукт 

Привлече
ние 
инвестиц
ии 

Рост цен 
на 
недвижи
мость 

Призна
ние 
достиже
ний 
региона 
в в 
сфере  
с/х на 
уровне 
РФ 

Внешнето
рговые 
отношени
я (кроме 
США и 
западноев
ропейски
х стран) 

Вбросы 
о 
наруш
ении 
террит
ориаль
ной 
целост
ности 
регион
а 

Военн
ые 
учени
я 

Информ
ирование 
о горячей 
линия по 
вопросам 
мобилиза
ции 

Огранич
ение для 
россиян 
посещен
ия 
Прибалт
ийских 
стран 

Помощь 
экономик
е, 
бизнесу 
под 
санкциям
и 

Сотрудн
ичество с 
другими 
регионам
и РФ 

Низкие 
заработн
ые платы 

Утверж
дение 
льгот 
для 
аграрие
в Усилен

ие 
Польш
ей и 
Литвой 
границ 
с 
Калин
инград
ской 
област
ью 

Оказа
ние 
подде
ржки 
армии 
РФ 

Разъясне
ния о 
том, кто 
может 
покидать 
Россию 

Развитие 
новых 
технолог
ий 

Провер
ка 
качества 
с/х 
продукт
ов 

Рост 
заработн
ых плат 

Достиже
ния 
работник
ов 
различны
х 
организа
ций 

Социально ориентированный регион (27,5%) Регион туризма (6,1%) 
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Социальная 
поддержка 
населения 

Спортивный регион Развитие медицины 

Ориентация 
на туризм 

Актуальное 
туристическ
ое 
направление 

Пособия, льготы 
жилье 

Проведение 
спортивных 
мероприятий в 
регионе 

Информирование 
населения о 
прохождении 
бесплатного 
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культурной 
архитектуры региона 

 

В структуре наиболее представленного в СМИ образа Калининградской области как 
региона особой экономической зоны обнаружены тематики с противоположными 
интерпретационными схемами: 1) регион, пострадавший от санкций, с одной стороны, и регион, 
справляющийся с ними, с другой; 2) экономический спад против экономического роста. Еще одно 
противоречие обнаружено в структуре медиаобраза военного форпоста. Здесь регион в одних 
СМИ конструируется как уязвимая «осажденная крепость», другими — как надежно защищенный 
российский бастион. В целом публикации о Калининградской области в российских СМИ за 
исследуемый промежуток времени имели положительную тональность и социально-
экономическую направленность. 

Анализ динамики наиболее устойчивых медиаобразов Калининградской области в СМИ 
Российской Федерации показал определенные изменения в их общей структуре (рис. 1): 

 

Рис. 1. Динамика шести ключевых медиаобразов Калининградской области за исследуемый период 
(сентябрь-ноябрь) с разбивкой по неделям, % 

Рассмотрение динамики медиаобразов позволяет сделать следующие обобщения: 

1. Прослеживаются четыре временных отрезка, когда структура медиаобразов существенно 
меняется: 1-21 сентября, 22 сентября — 14 октября, 15 октября — 21 октября, 22 октября — 
14 ноября. Первый период характеризуется освещением социально-экономических 
вопросов, в то же время наблюдается милитаризация медиапространства 
Калининградской области, которая достигает своего пика во втором промежутке, который 
совпадает с объявлением о частичной мобилизации и референдуме о присоединении 
новых территорий. Третий эпизод характеризуется ростом публикации о способности 
региона не только противостоять санкциям, но и демонстрировать экономический рост. 
Положительная динамика присуща и образу социально-ориентированного региона во 
многом благодаря росту публикаций о социальных гарантиях мобилизованным 
гражданам. В последнем отрезке времени мы наблюдаем тенденцию к возвращению той 
структуры медиаполя, которая была в начале сентября. На это время приходятся 
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официальные заявления о завершении частичной мобилизации, что на наш взгляд, 
определило снижение доли публикаций о военном форпосте и рост сообщений об 
экологической повестке, а также о культурной и туристической жизни области. 

2. Взаимосвязь медиаобразов была установлена посредством корреляционного анализа с 
помощью коэффициента r Спирмена. Наиболее сильная связь установлена между образом 
особой экономической зоны и социально ориентированного региона (r = -0.818, p = 0.004). 
Это два наиболее крупных образа, которые, как показывает отрицательное значение 
коэффициента, конкурируют за место в информационном пространстве региона: чем 
больше публикаций об одном из них, тем меньше в другом, и наоборот. Вторая 
корреляция установлена между образами военного форпоста и региона культуры (r = -
0.636, p = 0.048). Отрицательное значение здесь уже не столько относится к конкуренции 
образов, сколько фиксирует то, как меняется динамика медиаполя Калининградской 
области в зависимости от роста сообщений о военной угрозе. Иных статистически 
значимых связей установить не удалось.  

Медиафреймирование западных санкций 

Используя пять фреймирующих техник Р. Энтмана рассмотрим противоречие, которое возникло 
между тематиками «Регион, пострадавший от санкций» и «Регион, справляющийся с санкциями». 
Медиафреймирование тематики «Регион, пострадавший от санкций» имело следующий вид: 

Суждения о важности. В период с 1 по 21 сентября было обнаружено 257 публикаций, 
отнесенных к тематике «Региона, пострадавшего от санкций» (19,1% от общего числа публикаций 
в образе региона с особой экономической зоной), с 22 сентября по 14 ноября — 114 (6%). Это 
свидетельствует о том, что эти статьи являлись ключевыми в образе «Регион особой 
экономической зоны» в период с 1 по 21 сентября. 

Придание агентности. В рассмотренных статьях агентов можно поделить на два типа. 
Первые — это ответственные за санкции, в качестве которых выделяются представители западных 
стран. При этом агентами выступали как конкретные субъекты (например, литовские службы 
таможни [24]) так и целые государства (Польша, Литва и «Страны Балтии», например: «Польша и 
страны Балтии 19 сентября с 00:00 закрыли въезд для россиян, имеющих шенгенские визы» [25]). 
Второй тип агентов — это абстрактные «санкции», которые повлияли на жителей России. 
Например, заголовок в одной из статей звучал следующим образом: «Как живут 
благотворительные организации через полгода санкций [26]». 

Идентификация. Объектом воздействия обоих типов агентов маркируется только 
российская сторона. Идентификация масштабировалась от определенных групп 
(«благотворительные организации», «больные дети», «бездомные земляки и пенсионеры [26]»; 
граждане России, не сумевшие пересечь границу: «россияне, имеющие шенгенские визы» [25]) до 
обобщений — Россия в целом, «Население России», «Мы» [24], под которыми, вероятно, также 
подразумеваются россияне. 

Категоризация и генерализация. Категоризации и последующие генерализации медийными 
платформами можно поделить на два вида. С одной стороны, СМИ большее внимание уделяют 
ответственным за санкции, что отодвигает на задний план полученный ущерб от ограничений. 
Например, делается акцент на количестве ожидающих выезда российских грузовых машин и 
отсутствии очередей на въезд, таким образом обозначая, что проблема связана с литовской 
пограничной службой [24]. Далее в медийном тексте выбирается категориальная рамка, которая 
вводится словами руководителя пресс-службы от областной таможни о том, что скопление машин 
в пункте пропуска связано «медленной работой соответствующих [пограничных] служб литовской 
стороны» и последующим за этим выводом генерального директора ООО «Сталена», что «нами 
манипулируют» и «нас пытаются сдержать еще больше» [24]. Таким образом, помимо 
представления работников таможни некомпетентными, делаются обобщения о предвзятости и 
антигуманном отношения к россиянам. При этом остаются в тени последствия того, что будет, 
если грузовые машины из Калининградской области не смогут доставить товар в пункт 
назначения. 

С другой стороны, СМИ, наоборот, фокусируются на последствиях от ограничений, а 
ответственного обозначают нейтральным понятием — «санкции», что опускает вопрос о причинах 
и виновных. Так, уделяется внимание проблемам, с которыми столкнулись благотворительные и 
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медицинские организации: «Серьезные проблемы возникли с закупом медицинского 
оборудования, расходных материалов к нему, лекарственных препаратов» [26]. К генерализации 
можно отнести эмоциональный вывод автора статьи о «выживании» фондов и нехватки у них 
инструментов для сбора средств на помощь: «В начале сентября в Калининграде прошла 
традиционная акция “Дети вместо цветов”… Такие способы привлечь к себе внимание и собрать 
средства на помощь — один из немногих инструментов, которые еще работают. 
Благотворительные организации рассказали “Стране Калининград”, как они выживают во 
времена санкций» [26]. 

Медиафреймирование тематики «Регион, справляющийся с санкциями» имело следующий 
вид: 

Суждения о важности. На протяжении всего исследуемого периода тематика «Регион, 
справляющийся с санкциями» являлась центральной в образе «Региона с особой экономической 
зоной»: 699 статей (21,5%). Однако если с 1 по 21 сентября она была представлена приблизительно 
в равном соотношении с тематикой «Регион, пострадавший от санкций» (23,4% и 19,1%, 
соответственно), то начиная с 22 сентября по конец рассматриваемого периода, наблюдается ее 
значительное преобладание (20% против  6%). 

Придание агентности. В проанализированных медийных текстах в качестве агентов, во-
первых, обозначались ответственные за санкции — это в различных вариациях западные страны: 
«Евросоюз» и «Литва» [27]; «наши соседи» [28]; «некоторые западные страны» [29]; «Запад», 
«“недружественные” страны» [30]. Во-вторых, агентами служили те, кто помогает справляться с 
последствиями от санкций: высокопоставленные чиновники и представители крупного бизнеса 
[27; 28; 29; 30]. 

Идентификация. Объектом воздействия санкций и мер по противодействию им в данной 
группе публикаций все чаще выступала Калининградская область в целом, её население и бизнес, 
в особенности «Автотор» [29, 30]. 

Категоризация и генерализация. В рассмотренных примерах хотя и признается негативное 
влияние санкций, но все же конструируется положительный образ региона, который готов 
справиться с любыми трудностями и даже продолжать развиваться, что создает конкуренцию 
представлению региона как пострадавшего от санкций. Например, выход первого сухогруза в 
море СМИ фреймируют словами губернатора Калининградской области А.А. Алиханова, 
который обозначает это событие «хорошей новостью для населения и бизнеса Калининградской 
области» [27]. По словам губернатора, «конструкция корабля позволит перевозить любые товары 
для различного целевого назначения», на основе чего издание «Прайм» добавляет, что «как 
ожидается, это решит проблему с доставкой грузов из региона и в него», что позволяет обозначить 
генерализацию темы как «преодоление трудностей». 

В публикациях о федеральной поддержке Калининградской области медийная платформа, 
цитируя высказывания М.В. Мишустина, утверждает, что Москва направит средства в регион, так 
как ему «хуже всех пришлось» [28]. Оказываемая поддержка будет способствовать «созданию 
рабочих мест, поддержке заявленных инвестиционных проектов, решению транспортных 
проблем», то есть также создается представление, что регион справляется с санкциями. 

При этом важно отметить, что в приведенных нами высказываниях, фреймирующих регион 
как справляющийся с санкциями, использовались категоризации «хуже всего пришлось 
Калининградской области», «сложная ситуация», «тучи, которые вокруг нас вьются», что на 
первый взгляд можно считать индикатором для отнесения статей к тематике «Регион, 
пострадавший от санкций». Однако эти конструкции в большей степени служили усилением 
утверждений о вкладе региона в противодействие санкциям. 

Заключение 

Основная цель работы состояла в выявлении риторики медиафреймирования Калининградской 
области на примере отношения к западным санкциям в один из наиболее напряженных периодов 
эскалации военного конфликта между Россией и Украиной. Установлено, что в этот отрезок 
времени Калининградская область конструируется в СМИ преимущественно как военный 
форпост, территория особой экономической зоны и социально-ориентированный регион. 
Корреляционный анализ показал сильную связь милитаризации публикаций с общекультурным 
информационном фоном в регионе: по мере роста сообщений о военной угрозе все реже 
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появлялись публикации об образовании, искусстве и иных формах культурных процессов в 
Калининградской области. Заметим, что такая взаимосвязь уже была установлена в 2015-2017 годах 
(в период очередной волны санкционной борьбы между Россией и другими государствами [1]). 

Если влияние образа военного форпоста имело преимущественно временной характер 
(медиафон начал выравниваться с объявлением о завершении частичной мобилизации), то 
влияние санкций оказало более продолжительное и системное воздействие: сразу в нескольких 
медиаобразах были обнаружены фреймы с альтернативной информационной повесткой. 

Анализируя риторику медиафреймирования Калининградской области в контексте 
негативного воздействия санкций и в публикациях о том, что регион с ними справляется, мы 
выделяем одно сходство — попытку обобщить виновных — и два эссенциальных различения: 1) 
стремление деперсонализировать жертву в первом случае и конкретизировать ее — во втором; 2) 
акцентирование на пассивно-зависимом положении региона в ситуации санкционного давления и 
проактивно-деловом подходе региональной элиты в процессе адаптационной политики России в 
Балтийском регионе. В частности, в публикациях о негативном эффекте санкций мы наблюдаем, 
что жертвой здесь выступает коллективное «мы», Россия, а метапосланием является подчеркнуто 
несправедливое отношение со стороны других стран. В то время как в сообщениях об ответе на 
санкции пострадавшие маркируются более локально и конкретно (например, Калининградская 
область в целом и крупное региональное автосборочное предприятие «Автотор» в частности), и 
общий посыл этих публикаций гораздо позитивнее — трансляция уверенности в преодолении 
возникших ограничений. На наш взгляд, это имеет ряд взаимосвязанных причин: а) 
идеологические: внушение общенациональной неприязни к тем, кто вводит санкции; б) 
патриотические: демонстрация политической силы региональной и федеральной власти; в) 
имиджевые: эффективность поддержания положительного имиджа власти напрямую зависит от 
способности оказывать помощь, а для этого необходимо обозначить объект, который в ней 
нуждается. Добавим, что ни в одной группе публикаций не обозначена связь санкций со 
специальной военной операцией, проводимой Россией на территории Украины. Игнорирование 
этого факта становится общим фоном медиафреймирования Калининградской области. 

В целом проведенное исследование позволило структурировать медиаобразы региона с 
учетом существования альтернативных медиадискурсов, определить субъект-объектные 
отношения, способы их конструирования, а также социальный смысл медиафреймирования 
Калининградской области. 
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Abstract 

The article analyzes the peculiarities of the media framing of the Kaliningrad region as an example of the attitude to 
the Western sanctions during one of the periods of escalation of the military conflict between Russia and Ukraine. R. 
Entman's media framing scheme, which allows identifying the subject interested in constructing the news agenda, 
its potential audience, method of creation and social meaning, served as a reference concept. The empirical basis of 
the study was the entire corpus of texts obtained with the help of the platform «Medialogiya» in the period from 
September to November 2022 on the request «Kaliningrad region» in the Russian media (N=93586, n=11620). The 
research methods were content analysis, discourse analysis, correlation analysis. As a result, six media images of the 
Kaliningrad region were identified, their structure and dynamics were determined. It has been shown that while in 
the publications about the prevailing force of sanctions the desire to depersonalize the victim and denote the passive-
dependent position of the region is demonstrated, in the messages about the ability of the Kaliningrad region to 
adapt and demonstrate economic growth, by contrast, the object of the sanctions impact is localized and 
concreteized, and the political elite is represented in a proactive-business context. The article also describes and 
explicates other features of the region's media framing rhetoric. 
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